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Ausgangs-
PUNKT
Das Pitztal in Tirol gilt, auch dank des Gletscher-

skigebietes, als schneesichere und dennoch preis-

werte Adresse f!r Wintersportler. Trotz g!nstiger

Voraussetzungen haben die "rtlichen Betriebe in 

der Wintersaison auch mit auslastungsschw#cheren

Zeiten zu k#mpfen. Bei der Kommunikation zeitlich

gebundener Angebote und Leistungen hat das

Online-Marketing gegen!ber fast allen

Kommunikationsinstrumenten Vorteile. 

Es ist flexibel einsetzbar und l#sst sich auch 

w#hrend einer laufenden Kampagne justieren und

optimieren. Grund genug f!r das Pitztal, f!r die

Wintersaison 2006/2007 schwerpunktm#ûig auf

gezielte Online-Maûnahmen zu setzen. Die Aufgabe

wurde, wegen des groûen Erfahrungspotenzials der

Agentur in diesem Bereich, an MAROUNDPARTNER

vergeben.

www .pitzta l.com



Die 
UMSETZUNG
Das Pitztal hatte f!r den Winter 06/07 spezielle

Angebote entwickelt und MAROUNDPARTNER die

dezidierte Aufgabe gestellt, die gesamte

Kampagne so anzulegen, dass in jede Aktions-

stufe die Hotels, Pensionen und Vermieter des

Tals einbezogen werden k"nnen. Daf!r program-

mierte die Agentur eine eigene Microsite als

gemeinsame Plattform f!r den Tourismusverband

und die Betriebe der Talschaft. Die Microsite war

im Look der Pitztal-Homepage gestaltet. Somit

konnte !ber diese auch problemlos auf alle

anderen Seiten des Pitztaler Onlineauftritts 

zugegriffen werden. Die Onlinemaûnahmen

beinhalteten sowohl die Bewerbung auf ziel-

gruppenrelevanten Onlineportalen als auch ein

ausgefeiltes Keyword Advertising, !ber welches

zahlreiche User auf der Suche nach einer geeig-

neten Destination f!r ihren Skiurlaub zum

Angebot der Pitztaler Betriebe gef!hrt wurden.

$ber ein integriertes Anfrageformular konnten

Interessenten schnell bei einzelnen Anbietern

anfragen oder sich auf deren Internetseiten

detailliert informieren. Die Zugriffe auf die

Website wurden zudem durch einen

Kommunikationsteppich aus weiteren Online-

und PR-Maûnahmen gest#rkt.
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Durch die gezielte und st#ndig optimierte

Onlinewerbung, die hohe Beteiligung der Betriebe 

und die besonders benutzerfreundliche Microsite

konnten sehr gute Zugriffs- und Anfrage-Ergebnisse

erreicht werden. Insgesamt wurden !ber 1.350

Anfragen auf der Microsite erzielt, dazu 16.353

direkte Zugriffe auf die Websites der Hotels und

Pensionen. Die Zugriffe auf die Pitztal-Website 

wurden von Oktober bis Mai um 19% gegen!ber 

der letztj#hrigen Wintersaison gesteigert. Laufende

und kurzfristige Abstimmungen zwischen Agentur,

Tourismusverband und Betrieben trugen einen 

wesentlichen Teil zum Erfolg bei. Der Werbedruck 

f!r das Pitztal wurde durch das gemeinsame Auftreten

deutlich erh"ht, w#hrend sich der Kostenanteil je

Betrieb in sehr !berschaubaren Grenzen hielt. 

An der Neuauflage der Gemeinschaftsaktionen 

f!r den Winter 07/08 wird bereits gearbeitet. 

Die ERGEBNISSE

pitztal.com


