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Als Schriftsteller und Weltenbiirger war
Ernest Hemingway zeitlebens und auch
spiiter nie unumstritten. Allerdings: Die
Orte, an denen er lebte, die er liehte,
hat er zu Berihmtheiten gemacht. Das
gilt auch fir das Montafon, wo er in
den zwanziger Jahren des vorigen
Juhrhunderts zwei Winter verbrachte,
fasziniert von der Kraft und der Ur-
spriinglichkeit der Landschaft. Um im
scharfen Wetthewerb der Destinatio-
nen zu bestehen, wiirde es heute wohl
nicht mehr ausreichen, irgendwann der
Aufenthaltsort eines Dichterfiirsten
gewesen zu sein. Den Medien ist das

eine Randbemerkung wert. Um die
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Qualitiiten der Alpenszene Montafon als Hort aller nur erdenklichen Bergfreuden und als eine der fas-

zinierendsten Wintersport-Regionen des Alpenraums unters Volk zu bringen, braucht es schon mehr

als literarische Reminiszenzen. Eine

Erkenntnis allerdings teilt das Montafon noch heute mit

Hemingway: Um bekannt zu werden und es auch zu bleiben, muss man das Spiel mit den Medien

beherrschen. Die Presse- und PR-Arbeit

spielt daher im Kommunikationsmix des Montafons eine zen-

trale Rolle. Seit dem Jahr 2005 liegt der wesentliche Teil dieser Aufgabe fir die Markte Deutschland,

Schweiz und Osterreich in den Héinden

von MAROunoPARTNER.

Das Montafon ist in der gliicklichen Situation, dass der Name
bereits so etwas wie Markencharakter hat und vor allem in
Deutschland und der Schweiz, den wichtigsten Herkunfts-
ndern, Gber eine gute Grundbekanntheit verfiigt. Die
Aufgabe der PR-Arbeit fiir die Destination war und ist es daher,
den Montafon-Facetten zu mehr Prasenz in der Offentlichkeit
2 verhelfen. So ist dos Montafon eines der fihrenden
Mountainbiking-Reviere der Alpen. Und in die Rubrik

Spekiakuldr” gehdrt ohne Zweifel die ,Europatreppe”, mit



4.000 Stufen ein Vitalirainer der besonderen Art. Im Winter geht es darum, die herausragende Gesamtqualitiit

des Angebotes zu kommunizieren, die der Destination von fihrenden Medien im Rahmen von Tests immer wie-
der bestitigt wird. Eine zentrale Funktion in der PR-Arbeit des Montafons nehmen daher aktive
Beitragsplatzierungen sowie Medienkooperationen ein. Mit Platzierungen wird das Montafon in unterschied-
lichsten redaktionellen Zusammenhéngen dargestelli, Medienkooperationen zielen vor allem darauf ab, Leser,
Harer oder Seher zu Erlebnistestern zu machen und iber diesen Weg umfangreiche Berichterstattungen zu
generieren. Einzelrecherchen von Journalisten zu ausgewiihlten Themen sowie Presseinformationen zu akiu-

ellen Angeboten oder Anldssen sowie fallweise Radio-PR-Mafinahmen runden das Aktionsprogramm ab.



www.maroundpartner.com/aktuell/downloads

ERFOLG DURCH
KONTINUITAT

Mehr als in den meisten anderen Kommunikationsdisziplinen spielt in
et e der PR-Arbeit die Kontinuitiit eine herausragende Rolle. Sie sorgt
R dofir, dass die Medien Gber ein gutes Grundwissen zur Region verfis-
gen und daher eher bereit sind, sich in Berichten und Beitriigen ein-
zelnen Angebotsaspekien zuzuwenden. So muss auch der finanzielle Einsatz iiber die Jahre hinweg nur méBig gesteigert
werden, weil vieles bei Medien und Multiplikatoren als gelernt gelten kann. Seit MAROuNDPARTNER im Jahr 2005 die PR-
Arbeit fiir das Montafon in Deutschland, Osterreich und der Schweiz ibernahm, erschienen innerhalb von 4 Jahren mehr
als 3.100 Berichte und Beitriige iiber die unterschiedlichsten Urlaubsfacetten der Alpenszene Montafon. Statistisch gesehen

sind das pro Tag mehr als 2 Montafon-Berichte. Mit einem Gegenwert von iiber 7,9 Millionen Euro wurde ein Vielfaches des
Etateinsatzes an medialer Leistung generiert.

www.maropublic.com/touristik
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