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ZIELE UND 
WEGE

Als Schriftsteller und Weltenbürger war

Ernest Hemingway zeitlebens und auch

später nie unumstritten. Allerdings: Die

Orte, an denen er lebte, die er liebte,

hat er zu Berühmtheiten gemacht. Das

gilt auch für das Montafon, wo er in

den zwanziger Jahren des vorigen

Jahr hunderts zwei Winter verbrachte,

fasziniert von der Kraft und der Ur -

sprüng lichkeit der Landschaft. Um im

scharfen Wettbewerb der Destina tio -

nen zu bestehen, würde es heute wohl

nicht mehr ausreichen, irgendwann der

Aufent halts ort eines Dichterfürsten

gewesen zu sein. Den Medien ist das

eine Rand bemerkung wert. Um die

Qualitäten der Alpenszene Montafon als Hort aller nur erdenklichen Bergfreuden und als eine der fas-

zinierendsten Wintersport-Regionen des Alpenraums unters Volk zu bringen, braucht es schon mehr

als literarische Reminiszenzen. Eine Erkenntnis allerdings teilt das Montafon noch heute mit

Hemingway: Um bekannt zu werden und es auch zu bleiben, muss man das Spiel mit den Medien

beherrschen. Die Presse- und PR-Arbeit spielt daher im Kommunikationsmix des Montafons eine zen-

trale Rolle. Seit dem Jahr 2005 liegt der wesentliche Teil dieser Aufgabe für die Märkte Deutschland,

Schweiz und Österreich in den Händen von MAROUNDPARTNER.

SCHON HEMINGWAY
SCHWÄRMTE

Das Montafon ist in der glücklichen Situation, dass der Name

bereits so etwas wie Markencharakter hat und vor allem in

Deutschland und der Schweiz, den wichtigsten Herkunfts -

ländern, über eine gute Grundbekanntheit verfügt. Die

Aufgabe der PR-Arbeit für die Destination war und ist es daher,

den Montafon-Facetten zu mehr Präsenz in der Öffentlichkeit

zu verhelfen. So ist das Montafon eines der führenden

Mountainbiking-Reviere der Alpen. Und in die Rubrik

„Spektakulär“ gehört ohne Zweifel die „Europatreppe“, mit

P U B L I C  
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4.000 Stufen ein Vitaltrainer der besonderen Art. Im Winter geht es darum, die herausragende Gesamtqualität

des Angebotes zu kommunizieren, die der Destination von führenden Medien im Rahmen von Tests immer wie-

der bestätigt wird. Eine zentrale Funktion in der PR-Arbeit des Montafons nehmen daher aktive

Beitragsplatzierungen sowie Medienkooperationen ein. Mit Platzierungen wird das Montafon in unterschied-

lichsten redaktionellen Zusammenhängen dargestellt, Medienkooperationen zielen vor allem darauf ab, Leser,

Hörer oder Seher zu Erlebnistestern zu machen und über diesen Weg umfangreiche Berichterstattungen zu

generieren. Einzelrecherchen von Journalisten zu ausgewählten Themen sowie Presseinformationen zu aktu-

ellen Angeboten oder Anlässen sowie fallweise Radio-PR-Maßnahmen runden das Aktionsprogramm ab.

Maro_FB_montafon:Maro_FB_obertauern  18.03.2009  16:56 Uhr  Seite 5



W E R B U N G  U N D  P U B L I C  R E L A T I O N S  

www.maroundpartner.com/aktuell/downloads 

Am Knie 8 · 81241 München · Deutschland
Fon ++49-89 - 54 71 18 - 0 · Fax ++49-89 - 54 71 18-10
hm@maropublic.com · www.maroundpartner.com

Mehr als in den meisten anderen Kommunikationsdisziplinen spielt in

der PR-Arbeit die Kontinuität eine herausragende Rolle. Sie sorgt

dafür, dass die Medien über ein gutes Grundwissen zur Region verfü-

gen und daher eher bereit sind, sich in Berichten und Beiträgen ein-

zelnen Angebotsaspekten zuzuwenden. So muss auch der finanzielle Einsatz über die Jahre hinweg nur mäßig gesteigert

werden, weil vieles bei Medien und Multiplikatoren als gelernt gelten kann. Seit MAROUNDPARTNER im Jahr 2005 die PR-

Arbeit für das Montafon in Deutschland, Österreich und der Schweiz übernahm, erschienen innerhalb von 4 Jahren mehr

als 3.100 Berichte und Beiträge über die unterschiedlichsten Urlaubsfacetten der Alpenszene Montafon. Statistisch gesehen

sind das pro Tag mehr als 2 Montafon-Berichte. Mit einem Gegenwert von über 7,9 Millionen Euro wurde ein Vielfaches des

Etateinsatzes an medialer Leistung generiert. 

ERFOLG DURCH 
KONTINUITÄT

MAROUNDPARTNER Pressepool
www.maropublic.com/touristik
MAROUNDPARTNER Social Media Newsroom
newsroom.maroundpartner.com
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