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geschuldet auch einer iiber Jahre hinweg vernach-
lissigien Kommunikationsarbeit auf einem der
Hauptmdrkte.

Um dies zu dndern, beauftragten die beiden in
Lignano fiir die touristische Vermarktung zustéindi-
gen Konsortien MAROunDPARTNER mit der deutsch-
landweiten PR-Arbeit.
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™ Die Umsetzung
und Ergebnisse

Die PR-Arbeit fir Lignano wurde zeitlich in zwei
Hauptphasen geteilt. In der Zeit von Januar bis April
stand die unmittelbare Kontaktarbeit bei den relevanten
Medien im Vordergrund. Presseprdsentationen in
Miinchen und Stuttgart setzten starke Prasenzakzente im
siiddeutschen Raum, ergénzt durch Redaktionsbesuche
im Rhein-Main-Gebiet, in Nordhrein-Westfalen und in
Hamburg. Diese MaBnahmen fiihrten bereits zu einer
deutlich merkbaren Vor-Berichterstattung. Dazu kamen
Beitrags-Platzierungen in zahlreichen Medien, verbun-
den meist mit Leser- oder Horerakfionen. So bald die

Welt der Lagune ersten Hotels in Lignano den Frihjahrshetrieb aufnah-
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men, wurde Phase zwei der PR-Arbeit geziindet. Nun war
es maglich, das ,get in touch” der Medien mit Lignano
Sabbiadoro und mit seinen vielen Themen zu organisie-
ren. Eine Pressereise und zahlreiche Einzelrecherchen
sorgten dafiir, dass permanent Artikel und Berichte zu
den vielen Gesichtern Lignanos erschienen. Das machte

sich in einer sichtbaren Steigerung der Nachfrage

bemerkbar, erfreulicherweise auch fiir die Herbsizeit.

Insgesamt erschienen ab Beginn der PR-Arbeit fir

F R z = Lignano innerhalb von knapp 9 Monaten ber 400
: ' Berichte und Beitrage in allen relevanten deutschen
Medienkategorien mit einem kommunikativen Gegen-
wert von iiber 3 Millionen Euro. Was aber noch wichtiger
ist: Lignano Sabbiadoro wurde endlich auch in seiner
attraktiven Vielfalt wahrgenommen.
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